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MOTIVARE LE PERSONE NELLE DIVERSE FASI DELLA LORO VITA LAVORATIVA

Relatore: 
Dario Balasso 

È esperto di comportamento organizzativo e di programmazione neurolinguistica.


Autore del libro “La gestione delle Risorse Umane in biblioteca” e del volume “10 Domande sul ruolo”, è membro di ADR - Analisi delle Dinamiche di Relazione ed ha operato presso imprese quali Bayer, BTicino, Canon, Conad, Despar, Eni, Ericsson, Esselunga, Intesa-San Paolo, Mediaset, Merloni, Omnitel, Telecom, Società Autostrade, 3M, Wind.

21 aprile 2009 (martedì)  
Savoia Hotel Regency                                             
Bologna

Come cambia la motivazione durante l’arco della vita professionale? Con l’avanzare dell’età 
delle persone si verifica una consistente riduzione dell’efficacia delle leve motivazionali legate allo sviluppo della carriera. Occorre quindi focalizzarsi anche su aree quali la membership, l’arricchimento delle conoscenze e dell’esperienza, la loro condivisione. Quali sono i periodi “cruciali” canonici lungo la carriera e quali le crisi personali legate al passaggio delle diverse fasi della vita lavorativa? Quali gli aspetti critici, i correlati emotivi e soprattutto le possibili leve a disposizione per chi deve motivare una popolazione che invecchia?

OPEN INNOVATION: INNOVARE CON SUCCESSO NEL XXI SECOLO
Relatore: 
Charles House 

Presso la Stanford University è ricercatore senior della Human Sciences and Technology Advanced Research Division e direttore del progetto “Media X” che, in collaborazione con imprese high-tech,  studia l’evoluzione delle tecnologie interattive con un focus sulle pratiche collaborative per l’innovazione e sull’apprendimento a distanza resi possibili dalle reti multimediali del Web. I progetti multidisciplinari del Media X influenzeranno le prossime generazioni del business, del commercio, dell’entertainment e della ricerca.


Autore di “The Return Map: Tracking Product Teams”, “The HP Phenomenon: Innovation and Business Transformation” e “Corporate Innovation: Transformation Starts with Your Project”.

29 aprile 2009 (mercoledì)   
Hotel Federico II
  
Jesi (AN)

In un mondo sempre più competitivo e globalmente interconnesso Internet continuerà a cambiare le regole della concorrenza, consentendo a team e organizzazioni anche molto distanti tra loro di collaborare e competere con successo in numerosi settori dell’economia.

Alle imprese in grado di cogliere tali opportunità Internet offrirà modalità rivoluzionarie di operare e prodotti/servizi più competitivi. 

Quali metodi manageriali sono oggi in grado di potenziare al massimo l’innovazione continua e la capacità competitiva?

Quali nuove pratiche nella pianificazione strategica e nelle scelte d’investimento, come nelle ricerche e nell’intelligence di mercato consentiranno di innovare con successo?


L’IDENTITà D’IMPRESA COME STRUMENTO DI MARKETING

Relatore: 
Francesco Morace
È esperto nella lettura delle tendenze socio-culturali, nella loro applicazione al Marketing e nell’elaborare nuovi concept di prodotto, di distribuzione e di comunicazione per affrontare con successo i mercati avanzati ed emergenti a partire dai trend chiave del futuro. È Presidente del Future Concept Lab. Tra le sue ultime pubblicazioni: “Il senso dell’Italia,” “Consum-autori”. Le generazioni come imprese creative”, “Real Fashion Trends. Il manuale del cool-hunter”, “Living Trends. I 5 scenari e le 10 tendenze della domesticità e dell’abitare”.

12 maggio 2009 (martedì)   
Fondazione Cassa di Risparmio di San Marino
                              Repubblica di San Marino

Lavorare sull’identità d’impresa e sulla sua comunicazione oggi significa anche affrontare l'immaginario della crisi economica, che con la sua presenza mediatica ha spazzato via qualsiasi altra preoccupazione. Come rivalutare le qualità tangibili associate all’impresa, che la finanza selvaggia ha spesso svuotato di significato e quale il ruolo, nei nuovi scenari, dei  tratti originali associati al Made in Italy? Come trasformare i nuovi valori che emergono, dalla sostenibilità ambientale alla centralità dell’umano, alla creatività quotidiana e ai diritti individuali, in virtù riconosciute dell’impresa e della sua marca? Come governare tali valori e come comunicarli?

la neuroeconomia: 

psicologia ed economia delle decisioni
Relatore: 
Massimo Piattelli Palmarini
Professore di Scienze Cognitive e membro onorario del Dipartimento di Management and Policy all’Università dell’Arizona. È Fondatore del Dipartimento di Scienze Cognitive dell’Istituto Scientifico San Raffaele, nonché Visiting Professor al Massachusetts Institute of Technology ed alla Harvard University. Collabora regolarmente con il Corriere della Sera.

14 maggio 2009 (giovedì)   
Ambasciatori Palace Hotel

Roma

La sessione si propone di mostrare, attraverso l'analisi degli errori e delle decisioni, un modo diverso di studiare come le persone affrontino l'incertezza e di offrire spunti di riflessione per la comprensione dei meccanismi di scelta al fine di metterli al servizio di chi deve operare una scelta per optare per decisioni decisamente più consapevoli.


GLI SHOCK DEL 2008: QUALI LEZIONI PER LA FINANZA d’IMPRESA?

Relatore: 
Aswath Damodaran
Professore di Finanza presso la Stern School of Business dell’Università di New York,

è tra i massimi esperti mondiali sui temi di Corporate Finance ed Equity Valuation. Business Week lo ha riconosciuto come uno tra i primi 12 esperti all’interno di tutte le Business School americane. Sue aree di specifico interesse sono la valutazione d’impresa, l’analisi dell’efficienza dei mercati, gli effetti delle informazioni nella creazione di valore, le dinamiche degli investimenti immobiliari.
20 maggio 2009 (mercoledì)   
Grand Hotel Baglioni

Firenze

(…) continua

Se fino al 12 settembre 2008 ci si sentiva abbastanza sicuri sui fondamentali della finanza, successivamente i mercati  hanno evidenziato qualcosa di totalmente nuovo. Non tanto il loro crollo a livello globale quanto il fatto che tale crollo si è  accompagnato con eventi che hanno letteralmente sorpreso la quasi unanimità degli esperti, accademici e practitioner. Ogni giorno la crisi ha svelato quanto di ciò che era dato per scontato è invece del tutto opinabile ed ha messo in discussione anche i comportamenti più convenzionali; alcuni assunti si sono rivelati del tutto falsi mentre una lunga serie di ulteriori convinzioni ne sono uscite, invece, rafforzate. Quali sono quindi le nuove lezioni apprese, gli assunti disattesi e quelli rinforzati nel nuovo scenario dei mercati finanziari? Come cambierà in futuro il modo in cui dobbiamo occuparci di finanza sia a livello macro, che di operazioni di valutazione, di gestione finanziaria e di gestione dei portafogli finanziari?
ALLA VIGILIA DELla RELAZIONE DEL GOVERNATORE

DELLA BANCA D’ITALIA: aspetti critici e priorità
Relatore: 
Giacomo Vaciago
Uno tra i più noti economisti italiani, Giacomo Vaciago è Professore ordinario di Politica Economica e Direttore dell’Istituto di Economia e Finanza all’Università Cattolica di Milano. 

È inoltre editorialista de Il Sole 24 Ore.

28 maggio 2009 (giovedi)   
Ambasciatori Palace Hotel

Roma

La relazione della Banca d’Italia costituisce il tradizionale appuntamento annuale che consente di fare il punto sulla situazione dell’economia internazionale, europea ed italiana. Giacomo Vaciago ci offrirà, pochissime ore prima della relazione del governatore, uno scenario dei principali temi e punti critici che ne costituiranno oggetto.

INNOVARE E COMPETERE PER IL FUTURO
Relatori:      
Valerio De Molli - Managing Partner, The European House–Ambrosetti

Kathleen Kennedy - Professore di Politiche Pubbliche, Georgetown University; già Vice-Governatrice, Stato del Maryland
Edmund Phelps - Premio Nobel per l’Economia, 2006
Giacomo Vaciago - Economista; Professore di Politica Economica, Università Cattolica, Milano

Nicola Rossi - Economista; membro del Senato della Repubblica; 

Lucio Stanca - Membro della Camera dei Deputati; già Ministro per l’Innovazione; Italia



15’

William Haseltine - Presidente, Haseltine Associates
Yossi Vardi - Esperto mondiale nelle fondazioni di start-up, software, Internet, telecomunicazioni, energia

Franco Bassanini - Professore di Diritto Costituzionale, Università degli Studi di Roma “La Sapienza”; già Ministro della Funzione Pubblica, Italia
José Maria Aznar - già Primo Ministro Spagnolo

Giulia Buongiorno - Presidente Commissione Giustizia Camera
Giuseppe Vegas – Sottosegretario all’Economia e alle Finanze, Governo Italiano 

Renato Brunetta - Ministro per la Pubblica Amministrazione e l’Innovazione, Repubblica Italiana

5 e 6 giugno 2009 (venerdì e sabato) 
Centro Congressi Kursaal                                 REPUBBLICA DI SAN MARINO

LA CRISI DEI MERCATI FINANZIARI: STATO DELL’ARTE
E PROSPETTIVE

Relatore: 
Luigi Spaventa
Luigi Spaventa è Professore Emerito presso l’Università “La Sapienza”, Research Fellow del Centre for Economic Policy Research (CEPR), membro della steering committee dell’Euro 50 Group, Presidente di Sator Group e del consiglio di sorveglianza di MTS (società del mercato dei titoli di Stato), consigliere d’amministrazione di ACEA, membro dell’International Advisory Council della China Securities Regulatory Commission. E' esperto di mercati finanziari e integrazione finanziaria europea,  corporate governance e struttura proprietaria,  sviluppo dell’economia italiana,  economia internazionale. 

3 luglio 2009 (venerdì)   
Hotel Federico II
  
Jesi (AN)


MARKETING NON CONVENZIONALE: NUOVE OPPORTUNITA’ PER IL BUSINESS
Relatore:    Bernard Cova - Research Visiting Professor, Università Bocconi, Milano
17 Settembre 2009 (giovedì)

Grand Hotel Baglioni   
  FIRENZE

SOLUZIONI PER SUPERARE LE RESISTENZE ORGANIZZATIVE 
E PROMUOVEre IL CAMBIAMENTO IN AZIENDA
Relatore: 
Giorgio Nardone - Direttore, Centro di Terapia Strategica, Arezzo
23 settembre 2009 (mercoledì)   
Savoia Hotel Regency                                             
Bologna


INNOVARE I PROCESSI PRODUTTIVI IN AZIENDA
Relatore:       Francisco Veloso  - Professore di Strategy, Enterpreneurship and Technological change, Carnegie Mellon University
28 ottobre 2009 (mercoledì) 
Hotel Federico II                                                                               JESI (An)

QUALITA DEL SERVIZIO E POST VENDITA: STRATEGIE VINCENTI PER LA FIDELIZZAZIONE DEL CLIENTE
Relatori:  Werner J. Reinartz - Professore Mktg All’insead, al Ws Marketing 2008 ha parlato di comprendere le aspettative e i comportamenti del cliente
3 novembre 2009 ( martedì) 
ROMA
Poste Italiane                                                                                                                   

LA GESTIONE INNOVATIVA DELLE OPERATION IN AZIENDA

Relatore:       Raphael Cohen - CEO e Serial Entrepreneur, Direttore Accademico dell'European MBA alla Thuderbird University (Phoenix) e del Certificate of Intrapreneurship and Entrepreneurship della University of Geneva, esperto di innovazione, acquisizione di vantaggi competitivi, intrapreneurship, attività imprenditoriale.
10 novembre 2009 (martedì) 

Sede da definire







BOLOGNA


LA COMUNICAZIONE D'IMPRESA IN TEMPO DI CRISI: QUALE RAPPORTO CON I MEDIA?

Relatore:  
  Diletta Petronio (Giornalista TV ed esperta di comunicazione) 


17 novembre 2009 (martedì)  
Grand Hotel Baglioni
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